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G.4.4. Innovativ véllalkozasok aranya

A nemzetgazdasagok innovacios teljesit-
ményének egyik legfontosabb mutatdja
azinnovativ véllalkozdsok ardnya. Ez azért
szamit kiemelt teriletnek, mert az inno-
vacio jelentésen novelheti a vallalkoza-
sok hatékonysagat, javithatja a verseny-
képességiiket. Az innovacids folyamat
sordn magas foku kreativitasra van sziik-
ség, amelynek eredményeképp valami
Ujdonség jon létre.

A véllalati kutatas-fejlesztési rafordita-
sok és a K+F-terilileten dolgozdk aranya-
nak novekedése ellenére 2006-hoz képest
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cs6kkent az innovativ vallalkozasok ara-
nya. Ennek egyik oka a kisvallalkozasok
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Azinnovativ vdllalkozdsok ardnya létszdmkategoridk szerint

(10-49 f6) gyenge innovacios teljesitmé-
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nye. A kozép- és nagyvallalatokat (50 f6

felett) tekintve megallapithatjuk, hogy a 2006-o0s bazisévhez
képest 2010-ig emelkedett a termék- és/vagy eljarasinno-
vaciot bevezet6 vallalkozdsok ardnya, azonban 2012-ben
és 2014-ben mar mindkét szektor jelentésen rontott inno-
vacios teljesitményén. A teljes vallalati szektorra vetitett
innovacios arany 2006 és 2014 kozott 20,1%-rol 18,2%-ra
esett vissza.

A KSH adatai szerint termékinnovacio a felmérésbe be-
vont kisvallalkozasok 9,7%-anal, a kozépvallalatok 17,4%-anal
jelent meg, mig a nagyvallalatok 32,1%-a végzettilyen inno-
vécids tevékenységet. Ez is bizonyitja, hogy a termékinno-
vacio alapvetéen a nagyvallalatokra jellemzd. A termék-
innovacion bellil leginkabb az druinnovacid jellemzd (9,2%),

Az innovativ vallalkozasok aranya
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a szolgaltatasinnovacio csak a vallalkozésok 4,9%-anal jelenik
meg. Az eljarasinnovacié esetében is hasonld képet mutat-
nak az adatok. A kisvallalkozasok 7,1%-a, a kdzépvallalatok
15,6%-a, mig a nagyvallalatok 30,2%-a hajtott végre ilyen
tipusu innovaciét. Az eljarasinnovécion belil a véllalkozasok
elsésorban az aruk vagy szolgaltatasok el6éllitasara szolgélod
Uj vagy jelent6sen tovabbfejlesztett modszereket vezetnek

be (dtlagosan 6,1%, nagyvallalatoknal 21,6%).
Afelmérésbe bevont hazai vallalatok 9,6%-a hajtott végre
szervezeti, mig 11,3%-a marketinginnovaciot 2012 és 2014
kozott. A szervezetiinnovacio esetében a leggyakoribb el6-
fordulasi forma az Uj munkaszervezési és dontési rendszerek
bevezetése. A marketinginnovacié pedig leggyakrabban
Uj média vagy technika alkalmazésaban
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L nyilvanul meg. Erdekesség, hogy a kis-

véllalkozédsok szivesen innovélnak az druk
vagy szolgaltatasok arképzése terén, mig
anagyvdllalatok el8szeretettel vezetnek
be jelentds valtozasokat a formatervezés-
ben és a csomagolasban.

A nemzetkdzi adatokat vizsgalva lat-
hato, hogy elsésorban a nyugat-euroé-
pai és skandinav orszdgokban magas
azinnovativ véllalkozasok aranya. A viseg-
raddi orszagokat tekintve Csehorszig
o | (35,7%) és Szlovakia (20,3%) megelézi
Magyarorszagot, Lengyelorszagban
viszont csak 15,8% az aranyuk.

Mivel azinnovativ cégek tevékenysége a magas hozzaadott érték el6allitasat és a sikeres exportot segiti, kiemelt

figyelmet kell forditani erre a teriiletre.
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* Az adatokat a 2012-es
évhez hasonlitottuk.
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