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DEMOKRACIA

D.5.3. Online hireket, napilapokat, folydiratokat olvasék aranya
a 16-74 éves népességen belul

A modern, 21. szdzadi korilmények
kozott a gazdasdg tobb szektordban is
atalakuléban vannak a fogyasztéi szoka-
sok. Azinfokommunikacié térnyerésével
elétérbe kerlltek kordbban nem hasz-
nalatos kozlési formak. llyen megujult
kozlési formaként tekinthetlink a digita-
lis média megjelenésére, azon belil is
a digitdlis hirmegoszto portalokra, szer-
kesztéségekre. A 2010-es évek kdzepére
eljutottunk oda, hogy az allampolgarok
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tulnyomorészt a digitalis médiumok-
bél tdjékozédnak a napi torténésekrol,

sajtot. A digitalis kozlési formak megjele-
nése 6ta az utdbbi példanyszama, olva-
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sottsdga folyamatosan esik. Ez abbdl is

addédik, hogy tébb szempontbdl is |épéshatranyban van
azonline sajtéhoz képest. A nyomtatott sajté nem tudja fel-
vennia versenyt az online portalokkal példaul a hirek valés
idej( kozvetitésében. A piaci trendeket ezéltal a nyomtatott
sajtotermékek helyett mar az internetes portalok diktal-
jak, az online sajtoé iranyvonalai nagyobb hatassal van-
nak a nyomtatott sajtot érint6 tendencidkra, mint forditva.
A portalok innovativ és interaktiv tartalomszolgaltatasuk
révén (példaul a videdriportok bedgyazasa) mar inkdbb
a televizidkkal versengenek, semmint a nyomtatott sajto-
val. A legnagyobb olvasottsagu hirportalok mar bizonyos
televizids hircsatornak népszerliségével versenyeznek.
A kormanyzati képesség jelen indikdtornal abban all, hogy
adigitalizécio elésegitése és tdmogatdasa révén miképp tud
hozzdjarulni a vélemények online forméban térténé szabad

dramldsahoz. A KSH kutatésai alapjéan az online média tér-
nyerésében egyértelm( tendencia rajzolhaté fel. 2016-ban
a 2015-0s adatokhoz képest szinte minden korosztalyban
jelentés emelkedést figyelhettiink meg. A 16-24 éve-
sek 78,8%-a, a 25-34 évesek 84,9%-a, a 35-44 évesek
82,2%-a, a 45-54 évesek 73,9%-a, az 55-64 évesek 60,8%-a,
a 65-74 évesek 33,0%-a olvasott rendszeresen online saj-
tot. 2017-ben érdekes médon minden teriileten visszaesés
figyelhet6 meg. A 16-24 évesek 78,1%-a, a 25-34 évesek
78,2%-a, a 35-44 évesek 76,4%-a, a 45-54 évesek 72,8%-a,
az 55-64 évesek 56,1%-a, a 65-74 évesek 27,8%-a olva-
sott rendszeresen online sajtét. Mig 2016-ban 6sszességé-
ben a népesség 69,8%-a tdjékozddott az online sajtébdl,
2017-ben ez azardny minddssze 65,4%. Ez azt jelenti, hogy
2017-ben enyhe csokkenés mellett az emberek tovabbra

is jelentés hanyada olvas online sajtot,
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vagyis az online elérhet6 termékekbdl
szerzik meg a szlikséges informacidkat,
ugyanakkor a csokkenésbdl arra lehet
kovetkeztetni, hogy a hirekre kevésbé
fogékonyak a vizsgalt korosztélyok kép-
visel6i. Az adatok alapjan megfigyelhetd,
hogy bar az idésebb generacidk online
aktivitasa is jelentés, tobbségében a fia-
talok tdjékozédnak az internetrél, amely
arany tovabbi névekedésével lehet sza-
molni. Mindebbdl az kévetkezik, hogy
a politikai informaciék legbiztosabb
célba juttatasa a valasztopolgarok ira-

nydba a jovében is minden bizonnyal

Forrds: KSH, IKT az online hirkozlés lesz, a jelenlegi visz-

szaesés ellenére is.

2017-ben csokkent az online forrasbél tajékozédok aranya, de a hirfogyasztas és az informaciészerzés forrasa

a 16-44 évesek jelentés hanyadanal tovabbra is az internet.
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