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PENZUGY! STABILITAS ES GAZDASAGI VERSENYKEPESSEG

G.4.4. Innovativ vallalkozasok aranya

JO ALLAM JELENTES 2017

A vallalati kutatas-fejlesztési raforditasok,

valamint a K+F-teriileten dO|gOZék arényénak %— Innovativ vallalkozasok aranya 10-49 f6 50-249 f§ el 250 és af6lott
névekedése ellenére 2003-hoz képest csok- 100
kent az innovativ vallalkozasok aranya (ter- 90
mék- és/vagy eljarasinnovator vallalkozasok 80
szdma az Osszes vallalkozas szdzalékaban). 70

Ennek egyértelmui oka a kisvallalkozasok (a 60 / \

felmérésben a 0-9 fét foglalkoztaté mikro- e

vallalkozasok nem szerepelnek) innovaciés 40

teljesitményének visszaesése. Mig 2003-ban 30
20,9% volt ezen szektor innovativ vaéllalko- 20
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zdsainak aradnya, addig 2014-ben mar csak 10 . . . . . i:
0

15,0%. A kdzép- és nagyvallalatokat tekintve
megallapithatjuk, hogy a 2003-as béazisévhez
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képest 2010-ig emelkedett a termék- és/vagy
eljarasinnovaciot bevezeté véllalkozasok aré-

nya, azonban 2012-ben és 2014-ben mar mindkét szektor
jelent6sen rontott innovacids teljesitményén. A teljes valla-
lati szektorra vetitett innovécids ardny 2003 és 2014 kozott
23,3%-r6l 18,2%-ra esett vissza.

A KSH adatai szerint a termék- és/vagy eljarasinnovaciot
végzé vallalkozasok esetében elsésorban a gépek, berende-
zések és szoftverek beszerzése a jellemz6 (atlagosan 72,9%).
A targyi és immateridlis eszk6zok beszerzése mellett a sajat
K+F-tevékenység is gyakori, elsésorban a nagyvallalatoknal
(60,1%). A kisvéllalkozasoknal mér alacsonyabb a sajat kutatas
ésfejlesztés gyakorisdga, ebben a szektorban 47,8% ez az érték.

A termékinnovacio a felmérésbe bevont kisvallalkozasok
9,7%-anal, a kbzépvallalatok 17,4%-anal jelent meg, mig
a nagyvallalatok 32,1%-a végzett ilyen innovacids tevékeny-
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séget. Ez is bizonyitja, hogy a termékinnovécié alapvetéen
anagyvallalatokra jellemzd. A termékinnovacion beliil legin-
kabb az aruinnovacié jellemz6 (9,2%), a szolgaltatasinnovacio
csak a vallalkozasok 4,9%-anél jelenik meg.

Az eljarasinnovacié esetében is hasonld képet mutatnak
azadatok. A kisvallalkozasok 7,1%-a, a kozépvallalatok 15,6%-
a, mig a nagyvallalatok 30,2%-a hajtott végre ilyen tipusu
innovaciét. Az eljarasinnovécion belil a vallalkozasok elsé-
sorban az &ruk vagy szolgaltatdsok el&allitadsara szolgalo uj
vagy jelentésen tovébbfejlesztett médszereket vezetnek be
(dtlagosan 6,1%, nagyvallalatoknal 21,6%).

A felmérésbe bevont hazai véllalatok 9,6%-a hajtott végre
szervezeti, mig 11,3%-a marketinginnovaciot 2012 és 2014
kozott. A szervezeti innovacioé esetében a leggyakoribb el6-

forduldsi forma az Uj munkaszervezési

Az innovativ vallalkozésok aranya
(2015)
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S és dontési rendszerek bevezetése. A mar-

ketinginnovacié pedig leggyakrabban uj
média vagy technika alkalmazésaban
nyilvanul meg. Erdekesség, hogy a kis-
véllalkozdsok szivesen innovalnak az aruk
vagy szolgéltatasok arképzése terén, mig
a nagyvallalatok elészeretettel vezetnek
be jelentds valtozasokat a formatervezés-
ben és a csomagoléasban.

A nemzetkdzi adatokat vizsgalva lat-
haté, hogy elsésorban a nyugat-euro-
~| pai és skandinav orszagokban magas
azinnovativ véllalkozdsok aranya. A viseg-
radi orszagokat tekintve Csehorszdg
(35,7%) és Szlovakia (20,3%) megeldzi
Magyarorszagot, Lengyelorszagban
) J ) viszont csak 15,8% az ardnyuk.

Mivel az innovativ cégek tevékenysége a magas hozzaadott érték eléallitasat és a sikeres exportot segiti, ezért

kiemelt figyelmet kell forditani erre a teriiletre.




