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D.5.3. Online hireket, napilapokat, folyoiratokat olvasok aranya

a 16-74 éves népességen belll
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kozlési formak megjelenése 6ta az utdbbi
példanyszama, olvasottsaga folyamatosan

esik. Ez abbdl is adodik, hogy tobb szempontbdl is |épés-
hatrdnyban van az online sajtéhoz képest. A nyomtatott sajté
nem tudja felvenni a versenyt az online portélokkal példaul
a hirek valés idejd kozvetitésében.

A piaci trendeket ezaltal a nyomtatott sajtotermékek
helyett mar az internetes portélok diktaljak, az online sajto
iranyvonalai nagyobb hatassal vannak a nyomtatott saj-
tot érinté tendencidkra, mint forditva. A portalok innovativ
ésinteraktiv tartalomszolgaltatasuk révén (példaul a videori-
portok bedgyazéasa) marinkdbb a televizidkkal versengenek,
semmint a nyomtatott sajtéval. A legnagyobb olvasottsagu
hirportalok mar bizonyos televiziés hircsatornak népszerd-
ségével versenyeznek.

A kormanyzati képesség jelen indikatornal abban all, hogy
a digitalizacié el6segitése és tamogatdasa révén miképp
tud hozzajarulni a vélemények online formaban térténdé
szabad aramlasahoz. A KSH kutatdsai alapjan az online
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média térnyerésében egyértelmd tendencia rajzolhatd
fel. 2015-ben a 16-24 évesek 77,2%-a, a 25-34 évesek
77,0%-a, a 35-44 vesek 75,1%-a, a 45-54 évesek 69,5%-
a, az 55-64 évesek 47,7%-a, mig a 65-74 évesek 24,0%-a
tdjékozddott rendszeresen az online hirekbél és napi-
lapokbdl. 2016-ban a 2015-6s adatokhoz képest szinte
minden korosztélyban jelentds aranyemelkedést figyel-
hetlink meg. A 16-24 évesek 78,8%-a, a 25-34 évesek
84,9%-a, a 35-44 évesek 82,2%-a, a 45-54 évesek 73,9%-a,
az 55-64 évesek 60,8%-a, a 65-74 évesek 33,0%-a olvasott
rendszeresen online sajtot. Mig 2015-ben 6sszességében
anépesség 62,4%-a, addig 2016-ban mar a 69,8%-a tajéko-
z6dott az online sajtébdl. Ez azt jelenti, hogy az emberek
tébbsége inkdabb online, mint nyomtatott sajtét olvas, vagyis
elsédlegesen az online elérheté termékekbdl szerzik meg
a sziikséges informécidkat. Az adatok alapjan megfigyelhetd,
hogy habarazidésebb generéacidk online aktivitasa is folya-
matosan novekszik, tobbségében a fiatalok
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Mindebbdl az kdvetkezik, hogy a politikai

informaciok legbiztosabb célba juttatdsa

a vélasztopolgarok irdnyaba a jovében is

minden bizonnyal az online hirkozlés lesz.
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2016-ban tovabb nétt az online forrasbél tajékozoddk aranya, ezen beliil a 16-44 évesek informalédnak legin-

kabb az internetrél, azonban az el6z6 évhez képest az 55-74 évesek korében tortént a legnagyobb novekedés.




